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Ein Sechserpack «sackstarch»

Sechs Schiiler der Kantonsschule Hottingen haben ein Miniunternehmen gegriindet

Seit den Sommerferien stellen
Ziircher Gymnasiasten fesche
Seesicke her. Das Jungunterneh-
men «Sackstarch» hat sich aus
dem Wirtschaftsunterricht her-
aus entwickelt und wird von der
Organisation Young Enterprise
Switzerland unterstiitzt.

Marianne Bosshard

Lissig baumelt der rotweisse Seesack
an Donald Aebis Schulter. Nur ein paar
fette Buchstaben in Schwarz tanzen aus
der Reihe gestreifter Regelmaissigkeit:
«Sackstarch», bekunden sie, wie ein siis-
ses Versprechen, das jeden Tréger in die
Anmut eines unwiderstehlich properen
Kerls kleidet. Oder bezieht sich der
kriftige Aufdruck womoglich doch nur
auf den robusten Markisenstoff, aus
dem der Seesack beschaffen ist?

Traum vom letzten Schrei

«Sackstarch» ist mehr als beides. Es ist
ein Miniunternehmen, das der Idee von
sechs Schiilern der Kantonsschule Hot-
tingen entsprungen ist, die sich iiber die
schlechte Qualitit ihrer Sportsicke ar-
gerten. Donald Aebi ist der CEO der
Jungfirma, die sich der Herstellung von
Seesdcken verschrieben hat und deren
Aufgaben klar aufgeteilt sind: Es gibt
auch einen Marketing- und Finanzchef
oder einen Einkaufsleiter.

Seit den Sommerferien hat das star-
ke Sechserpack den Sack in einem Frei-
fach entwickelt, das Wirtschaftstheorie
praxisnah vermitteln soll. Fiinf weitere
Minifirmen sind der zweiten Klasse des
Kurzzeitgymnasiums denn auch ent-
sprossen und versuchen ihr Gliick mit
bemalten Blumentdpfen oder genéhten
Necessaires. Unterstiitzt werden sie alle
von Young Enterprise Switzerland
(YES). Die Non-Profit-Organisation
fordert landesweit ebensolche Minifir-
men, um die Wirtschaft und den Unter-
richt miteinander zu vernetzen. Wettbe-
werbe sollen den Schiilern dabei zusétz-
licher Ansporn fiir die professionelle
Lancierung besonders ausgefallener
Produkte sein. An die 100 Seesicke in
allen moglichen Farben konnten die 15-

Sechs Gymnasiasten lassen robuste Seesiicke produzieren und sammeln dabei erste Erfahrungen als Unternehmer.

und 16-jihrigen Gymnasiasten bereits
verkaufen, vorwiegend iiber Mundpro-
paganda oder ihren Online-Shop. Doch
auch an der Ziispa unterhielten sie
einen Stand, der mit Grill und Fahrrad
als Dekor den Duft unbeschwerter Frei-
zeit verspriihte.

Die Jugendlichen schmissen sich da-
fiir sogar extra in karierte Seemanns-
hemden, um das Lebensgefiihl ihres
minnlichen Accessoires zu unterstrei-
chen. Denn schliesslich soll dieses bald
schon der letzte Schrei sein, in dem der
trendige Klang der Nachhaltigkeit mit-
schwingt: Die Jungunternehmer schrei-
ben das Rezyklieren von wasserfesten
Restmarkisenstoffen gross, was den
Seesack laut Donald Aebi auch winter-
tauglich mache. Zudem werden die
Sédcke per Siebdruckverfahren von der
Pestalozzi-Jugendstitte Burghof mit

dem Logo versehen. Ein vorwiegend
junges Publikum wollen sie mit ihrem
Produkt ansprechen, wobei «sie schon
gentigend Geld haben und <Szenis> sein
sollten», bringt der Knabe mit dem
roten Schopf es auf den Punkt — eben
ein bisschen, wie sie selbst es auch seien.

Ein Rucksack an Erfahrung

Zwar nihen die sechs Schiiler ihre See-
sdcke nicht selbst, doch das Projekt
brauche trotzdem unglaublich viel Zeit,
sagt Donald Aebi weiter. Erst das Er-
stellen eines Prototyps, dann die Suche
nach einem geeigneten Stofflieferanten
und Niherinnen, Preisverhandlungen,
das A-jour-Halten der Firmenwebsite,
das Entwerfen von Flyern, die Suche
nach Geschiften, wo der Seesack ver-
trieben werden konnte — nie hitte er ge-
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dacht, dass es so aufwendig sei, ein Frei-
zeitprodukt auf den Markt zu bringen.

Die grosste Herausforderung beste-
he fiir ihn als CEO allerdings darin, den
guten Teamgeist aufrechtzuerhalten, in
dem der Schliissel zum Erfolg liege, da-
von ist der Jungunternehmer iiberzeugt.

Gewinn konnten sie heute aus ihren
65 Franken teuren Seesdcken zwar noch
keinen schopfen. Doch dafiir hat sich ihr
eigener Rucksack an Erfahrung schon
reichlich gefiillt, etwa mit der Erkennt-
nis, dass man nicht umhinkomme, selbst
anzupacken, wenn man etwas wirklich
will - wie einen Platz unter den ersten 25
am internationalen Wettbewerb der aus
dem Schulunterricht entstandenen Mi-
nifirmen. Ende des Schuljahres wird die-
ser das Projekt beschliessen.

www.sackstarch.com
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Wo bleibt
der Pep?

Andreas Honegger - Vor
haben im Hotel Alden in Zi
sitzverhalitnisse gedndert. V
denn da heute? Das «Alden
Kategorie der Fiinfsternhc
viel von dem, was man v
Stadten als «Boutique-Hc
ein hiibsches, luxurioses ki
hotel, ohne den Pomp un
wand der Grossen seiner
Restaurant ist niichtern :
mit einem Grau an den V
nur von einigen grossform:
grafien in abgetontem Scl
aufgelockert wird. Die Spe
dem Hotel angepasst: eine
kleine Auswahl von elegant
Gerichten.

Zuerst kam gutes Bro
Tapénades auf den Tisch. /
die Oliven- wie auch die Tc
waren so eiskalt, dass sich ih
entwickeln konnte. Die «Ba
(Fr. 24.-) als Vorspeise ware
Wir konnten uns davon iibe
sie auch Teil unserer Me
Spaghetti waren. Letztere w
reich mit aus den Schal
Muscheln versehen (Fr. 22.-

Eine Angestellte des ]
eine Gruppe von Besucheri
Hotel fiihrte, bemerkte st
seien durch die Kiiche g
Moment, als die Spaghettir
wurden, und der wunderba
Gerichts habe sie verzauber
uns etwas betreten an, denn
wir festgestellt, dass unserer
leider jedes mediterrane Par
Es muss sich irgendwo auf d
der Kiiche ins Restaurant d:
len haben. Leider war auc
vom Tagesmenu — eine Do
langweilig, und hier fehite ¢
Frische (Fr. 39.-).

Einwandfrei waren
Kalbsbiggli (Fr. 49.-), und
Spass, deren Sauce mit der
zu geniessen. Eine Maispou
mit Eierschwimmen war ;
(Fr. 44.-), aber die sie begle



